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IN LIMBURG

Het Carbon designhotel is een
parel aan de Limburgse horeca-
kroon, Daaris iedereen het over
eens. De Limburgse architect
Peter Cornoedus en bezieler Pe-
ter Geurden hebben hunzielin
dit unieke belevingsproject ge-
legd. Geurden is een positieve-
ling pur sang. Hij lacht altijd en
verkoopt zijnideeén opeen
vlotte manier. Hijis een gedre-
ven promotor van het Sterk
Merk Limburg en maakte een
blitzcarriére inde horeca.

STEVAERT

«lk kom uit eenn eenvoudig gezin.
Er zijn nogal wat Geurdensen in
het Genkse. Papa werkte bij de
gemeente en had graag dat zijn
twee zonen goed studeerden. 1k
wou zelfstandige worden want
de horeca trok me aan. In het
college van Genk benik aanmijn
humaniora begonnen, maar na
een paar jaar ben ik naar de Ho-
telschool in Hasselt getraklen,
Na mijn legerdienst ben ik naar
het voorbeeld van Steve Steva-
ert, die ook hotelschool deed,
een bruine kroeg gaan uithaten
in het centrum van Genk:
‘t Ploegsle, Die kon ik overne-
men voor 900.000 oude Belgi-
sche frank, Dat was toen be-
hoorlijk veel geld. Mijn ouders
stonden dus borg. Op mijn twin-
tigste nam ik restaurant Oud
Gendk over. 1k stond zelf achter
het fornuis en ook dat lukte me.»

HOTELKETEN

«Rond 1990 begonnen de eerste
plannen om een hotel uit te ba-
ten bij mijterijpen.De Limburg-
se mijnen waren dicht, De re-
conversiemaatschappij had geld
voor nieuwe ideeén, maar in de

* Peter Geurden werd geborenin Genk op15 augustus
1961, Hij heeft een twee jaar oudere broer Ludo. In het
middelbaar trok hij naar de Hasseltse hotelschool.

* Hij begon zijn horecaloopbaan met de overname van
een bruine kroeg in het centrum van Genk. Op zijn 20ste
nam hijrestaurant ‘Oud Genck' over eneenkleine tien

ONDERNEMER | PETERHEURDEN, DIFFERENT HOTELS

horeca en de dienstensectorin-
vesteerde ze liever niet. Geluk-
kig vond ik toen de Genlise me-
cenas Nand Beuls op mijn weg.
De man was zelf een succesvol
ondernemer geweest en gede-
puteerde van economie. Hijstel-
de risicokapitaal ter beschik-
king om jonge creatievelingen
op gang te helpen. Dankzij Nand
kon ik in januari 1992 in Genk
mijn eerste hotel openen: het
ECU hotel in het stadscentrum,
Het had 51 kamers en we werk-

IK KOESTER GEEN
AMBITIES OM UIT TE
GROEIEN TOT EEN
INTERNATIONALE
HOTELKETEN

‘ Peter Geurden

ten met de formule kamer en
ontbijt. Tk kreeg de winst niet
uitgekeerd want die werd door
Beuls omgezet in aandelen, Na
een zestal jaar had ik honderd
procentvan de aandelenin mijn
bezit, In die periode heb ik ook
geleerd dat je in de horeca met
werkenalleengeensucces kunt
oogsten. Management en mar-
keting zijn erg belangrijk. Je
moet een duidelijke visie koes-
teren, Dit is de sleutel die deu-
ren apent. Vervolgens hebben
we het bekende hotel Atlantis
in Sledderlo-Genk gekocht en
volledig gerenaveerd. In 2006
volgde het Eurotel in Lanaken
met zyn 80 kamers en congres-
accommodatie. De stadsbestu-
ren van Genk en Tongeren he-
goNnnen aan Mmijn mouw te trek-
ken want er stionden belangrij-
ke innovatieve bouwwerken op

jaar later begon hij als hotelier.
= Geurden staat aan het hoofd van de grootste Limburgse
hotelketen: Different Hotels. Paradepaardije is het eerder
dit jaar geopende Carbon designhotel in Genk. De keten
heeft T70 mensen in dienst, De geconsolideerde jaarom-
zet bedraagt 10 miljoen euro.

«We moeten af van het Bokrijkgevoely

het getouw. Zowel Genk als
Tongeren zagen een nieuw ho-
tel wel zitten, In Tongeren is dat
het Eburon hotel geworden in
het Julianusproject, en in Genk
het Carbon designhotel. Nu
kreeg ik de Limburgse Investe-
ringsmaatschapij {LRM) wél
over de streep, want zulke grote
investeringen kan je uiteraard
zelf niet tot een goed einde
brengen.»

«Onze initiatieven hebben een
niet onaardige impact op de
ontwilkeling van het toerisme
in Limburg en op de werlgele-
genheid. Ook laaggeschoolden
kunnen bij ons een job krijgen.
We hebben tenslotte cok nog
het historische hotel Mardagain
As aan onze keten toegevoegd.
Alle hotels hebben eenveiligon-
derkamen gevondeninde aver-
koepelende holding die we de
naam ‘Different Hotels' hebben
gegeven, want elk hotel heeft
ziin eigen profiel. In totaal heb-
ben we ruim 27 miljoen euro
geinvesteerd.»

BELEVING

«Ik ben bijzonder trots op het
Carbon designhotel omdart het
concept zoinnovatiefis, Wij wil-
len mensen die bij ons logeren
ietslaten beleven, zowel binnen
als buiten. Het gaat allemaal
over zich goed voelen, in li-
chaam en geest. In onze keuken
en wijnhar vind je de lelkerste
gerechten en dranken. Op de
verdieping worden de klanten
verwend met wellnessproduc-
ten, Ze kunnen zich lekkerlaten
masseren of zalig eenieten van
een Turlks bad of een heerlijke
sauna.Onze hotels zijn in eerste

instantie niet gericht op de siad
waar ze liggen, maar we denken
wel vanuit de regio. Limburg is
een goed product. Dat heeft
gouverneur Stevaert heel fijn
bekeken. We moeten echter af
van het Bokrijkgevoel. Bokrijk
blijft een belangrijke toeristi-

sche attractie, maar Limburg
heeftoneindig veel meerte bie-
den voor toeristen, Limburg
Sterk Merk, zoals Steve Stevaert
zZijn provincie promoot, is een
perfecte slogan voor deze regio.
Ik wil vanuit onze hotelketen
meewerken aan dat project, 1l
koester geen amhities om vit te
groeien tot een internationale
hotelketen, Ik zie wél een toe-
komst voor ons aan de andere
kant van de Maas, in Oost-Lim-
burg om het met de woorden
van Stevaert te zeggen. En il
hoop nog enkele hotels te kun-
nen openen in Limbuorg, In
Maaseik, Lommel en Sint-Trui-
den bijvoorbeeld. Maar eerst
moeten we even ons juiste
evenwicht vinden, want de
jongste paar jaren zijn we toch
wel bijzonder hard van stapel
gelopen.»
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«LIMBURG VIA INTERNET PROMOTEN-»

» «Inhetprestigieuze Amerikaansetijdschrift Forbeswerdenwealseni-
geBelgischehotelbijdevijftigheste enmooiste hotelsvande wereld ge-
rangschikt.Bovendienwerdenwezopasgenomineerdvoor de Europe-
anHotel Design Award. Wezijnertrotsop.»

» «Natuurlijk voelikme opentop Limburger,maarje moetjeniet opslui-
teninjeregio. WemoetenLimburgvooralviahetinternet promoten.Zo
bereikjedehelewereld. Toerisme wordtin detoekomst voor Limburgso-
wieso een belangrijke economische pijler, en internet is de poort naar
klanten over de helewereld. We moeteninvesterenin een aantrekkelij-
keenoverzichtelijke website.»

* «Ook al hebben wein onze hotels primakeukens, toch gaik graagel-
derseten. lkhoefinGenk maar deEuropalaanoverte stekenomterecht
tekomeninhetbesteltaliaanse restaurant vanLimburg: LaBotte. Ook
inde‘Goei Goesting’inHasselt voelik me letterlijk enfiguurlijk lekker.»

* «Ook alis Thailand onze favoriete vakantiestek, mijnvrouw enik kij-
kenuitnaarvolgendeweek. Wehebben onszelfnaeenhectische perio-
de getrakteerd op eenontspannende vakantie in Mexico.» (CLH)

Peter Geurden in de bar van zijn Carbon designhotel in Genk. Foto BorgerhoffiMoors
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